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LA BANQUE UNIVERSELLE DE PROXIMITE )\

b Un savoir-fairereconnu dansla capacité a distribuerdans nos réseaux de banque de proximité
des produits fabriqués par nos métiers spécialisés, pour réepondre aux besoins denos clients
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= 7.8 Mds€ de PNB réalisé en
synergies en 2015 pour le
groupe Crédit Agricole

= Un taux d’équipement
moyen de 9 produits par
DAV pour un client particulier
des Caissesregionales a fin
2015
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